
La última revolución de internet
El usuario afianza su control de una red que antes gobernaban grandes empresas

CAMBIOS EN EL MUNDO DIGITAL ◗◗

MAITE GUTIÉRREZ

BARCELONA. – La red ha dejado de ser un
conjunto de páginas web donde los usuarios
consultan información y se envían mensajes
entre sí. Las personas han cogido las riendas
del caballo digital y lo dirigen, sin rumbo fijo,
por un camino que ellas mismas construyen.
Es lo que se denomina Web 2.0, un cambio de
paradigma fruto del nuevo entorno tecnoso-
cial, “la primera gran innovación que no ha
sido planificada”, en palabras de Antonio Fu-
mero, ingeniero de telecomunicaciones y ex-
perto en internet.

La Web 2.0 –término inventado por la edi-
torial O'Reilly Media, y que a muchos no les
parece riguroso, pero que es el que se ha im-
puesto– pone nombre a la transformación
que se vive en la red desde el año 2004. Em-
piezan a surgir entonces, o a popularizarse, re-
cursos y herramientas pensadas para que los
usuarios monten su propia página, generen y
compartan información y colaboren en línea.
En definitiva, la persona adquiere protagonis-
mo, participa de forma más activa y es la res-
ponsable de lo que se encuentra viajando por
las autopistas de la información. Los ejem-
plos más claros y más conocidos son Wikipe-
dia.org –la enciclopedia on line colaborati-
va–, Youtube.com –red social para compartir
vídeos–, Flickr.com –versión fotográfica de
Youtube– o Meneame.net –donde los usua-
rios votan los contenidos que aparecen, los en-
salzan o los denuestan.

El poder de las nuevas plataformas digita-
les es notable. Wikipedia se sitúa como la sex-
ta página web más visitada del mundo, según
datos de la consultora comScore; el mundo
virtual Second Life tiene cerca de nueve millo-
nes de usuarios registrados; la red social Mys-
pace consiguió superar el medio millón de
abonados en los menos de dos meses que lle-
va funcionando su versión española y el nú-
mero de blogs supera los 70 millones en todo
el mundo. “Metafóricamente hablando, po-
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C
rear un wiki (página cuyos conteni-
dos crean los usuarios) no es tan
sencillo como parece y, si quieres
que lo sea, tienes que gastarte el di-

nero”, cuenta Guillem, un estudiante de
cuarto de Telecomunicaciones de la Univer-
sitat Politècnica de Catalunya (UPC). Sabe
bien de lo que habla porque, junto con un
grupo de seis amigos, lleva desde hace unos
meses un wiki (gamerachan.org/wiki), don-
de cualquiera puede colgar contenidos, “de
carácter humorístico, básicamente”, dice.

Están esperanzados en que su criatura
crezca, y a Guillem se le nota muy orgulloso
cuando explica que alguna vez han colocado
un enlace a contenidos de GameraChan en
la web yonkis.com –la biblia on line de suce-
sos absurdos–. En un principio, la curiosi-
dad los llevó a gestionar un wiki sobre el

mundo universitario dentro de la UPC, la
cual les prestaba el servidor, el equipo infor-
mático y el despacho. “Es como una revista
por internet; la gente cuelga información so-
bre las asignaturas, noticias que les parecen
interesantes y comentarios de los profeso-
res”, explica. Esto último les comportó algu-
nos problemas, de modo que tuvieron que
meter mano a lo que los internautas escri-
bían; y fue uno de los motivos por los que
crearon un wiki independiente gestionado
íntegramente por ellos, aunque no han dado
la espalda al antiguo. Para él, la filosofía wiki
es totalmente acertada: “El hecho de que to-
do el mundo colabore, que mientras más
personas entren en la web mejor y más fia-
bles serán los contenidos, que todo el mundo
pueda decir lo que piensa, es lo que nos gusta
de estas aplicaciones”. “Encima hay wikis so-
bre todo, es una pasada: sobre humor, viajes

o historia, o wikis sobre cómo hacer un
wiki... A mí particularmente me gusta el de-
dicado a la serie de televisión Herois, y tam-
bién los hay de Star Trek, entre otras cosas”.

No obstante, meterse en el mundo wiki no
es apto para todos los internautas. Una op-
ción fácil y barata de crear una página de es-
te tipo, explica Guillem, consiste en entrar
en la web de mediawiki y bajarse el código
informático para dar forma a la web. “Para
empezar has de saber algo de programación,
porque si no te haces un lío”, advierte. Ade-
más, se necesita un ordenador potente que
haga de servidor y funcione las 24 horas, con
el riesgo de que si se va la luz, la página se
colgará. Cuando vieron los problemas que
les llevaba la versión económica de un wiki
se pasaron a la de pago, compraron un domi-
nio que intentan pagar con la publicidad. El
negocio les va bastante bien, aseguran.c

La dificultad de llevar un ‘wiki’
Un grupo de estudiantes de la UPC ha creado su propio portal sobre humor
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